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1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цель дисциплины – формирование компетенций:
ПК-4  Способен  применять  основные  технологии  маркетинговых  коммуникаций  при  разработке  и
реализации коммуникационного продукта

1.2  Типы  задач  профессиональной  деятельности,  к  которым  готовятся  обучающиеся  в  рамках
освоения дисциплины:

- маркетинговый

1.3  Дисциплина  ориентирована  на  подготовку  обучающихся  к  профессиональной  деятельности  в
сфере:  06  Связь,  информационные  и  коммуникационные  технологии  (в  сфере  продвижения
продукции  средств  массовой  информации,  включая  печатные  издания,  телевизионные  и
радиопрограммы, онлайн-ресурсы)

1.4 В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Обобщенные трудовые 

функции / трудовые 
функции / трудовые или 

профессиональные 
действия (при наличии 

профстандарта)

Код и наименование 
компетенции ФГОС ВО, 

необходимой для 
формирования трудового 
или профессионального 

действия

Индикаторы достижения компетенций

ПК-4 Способен применять 
основные технологии 
маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта

Применяет технологии маркетинговых коммуникаций
при планировании коммуникационного продукта

1.5 Согласование междисциплинарных связей дисциплин, обеспечивающих освоение компетенций:

ПК-4  Способен  применять  основные  технологии  маркетинговых  коммуникаций
при разработке и реализации коммуникационного продукта

№
п/п

Наименование 
дисциплин, 

определяющих 
междисциплинарные 

связи

Форма обучения

Очная
(семестр)

Заочная
(семестр)

5 6 8 5 6 8

1 Основы маркетинга + +
2 Профессионально-тв

орческая практика
+ + + +

3 Теория и практика 
рекламы

+ +

2. Место дисциплины в структуре ОП бакалавриата:
Дисциплина  «Медиапланирование  в  рекламной  деятельности»  относится  к  части,  формируемой
участниками образовательных отношений,  учебного плана ОП по направлению подготовки 42.03.01
- Реклама и связи с общественностью. 
Дисциплина «Медиапланирование в рекламной деятельности» изучается в 8 семестре.

3.Объем и содержание дисциплины
3.1.Объем дисциплины: 2 з.е.
Очная: 2 з.е.
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Заочная: 2 з.е.

Вид учебной работы Очная
(всего часов)

Заочная
(всего часов)

Общая трудоёмкость дисциплины 72 72
Контактная работа 24 8
Лекции (Лекции) 12 4
Практические (Практ. раб.) 12 4
Самостоятельная работа (СР) 48 60
Зачет - 4

3.2.Содержание курса:
№ 

темы
Название 

раздела/темы
Вид учебной работы, час. Формы текущего 

контроляЛекции Практ. 
раб.

СР

О З О З О З
8 семестр

1 Основные модели 
массмедиа. 
Тенденции 
развития массовых 
коммуникаций

1 - 1 - 6 12

Собеседование,  
опрос

2 Понятие 
медиапланировани
я.

1 - 1 - 6 6
Собеседование,  

опрос

3 Реклама в 
структуре 
современных 
массмедиа.

1 - 1 - 6 4

Собеседование,  
опрос; Реферат

4 Медиаплан. 
Основные 
требования к 
содержанию 
медиаплана

2 1 Пп
2

Пп
1 6 4

Собеседование,  
опрос; 

Практическое 
задание для 

практической 
подготовки

5 Планирование 
рекламы в прессе. - 1 - 1 4 4 Собеседование,  

опрос
6 Планирование 

рекламы на радио 
и телевидении 2 1 Пп

2
Пп
1 6 6

Собеседование,  
опрос; 

Практическое 
задание для 

практической 
подготовки

7 Планирование 
рекламы в сети 
интернет

2 - 2 - 4 10
Собеседование,  

опрос

8 Планирование 
наружной 
рекламы. 2 1 Пп

2
Пп
1 6 4

Собеседование,  
опрос; 

Практическое 
задание для 

практической 
подготовки
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9 Использование 
компьютерных 
технологий в 
процессе 
медиапланировани
я.

1 - 1 - 4 10

Собеседование,  
опрос; 

Тестирование

Тема 1. Основные модели массмедиа. Тенденции развития массовых коммуникаций (ПК-4)
Лекция.

Бинарные  модели  массмедиа.  «Горячие»  и  «холодные»  СМИ.  Информирующие  и  развлекающие
СМК. Объективные и субъективные СМК. Денотативная информация. Коннотативная информация.
Элитно-популистская модель. Общие и специализированные СМК.
Роль  СМК  в  современном  обществе.  Современные  тенденции  развития  массовых  коммуникаций.
Интернет как глобальное электронное СМК. Интернетизация.

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Бинарные модели массмедиа. «Горячие» и «холодные» СМИ. 
2 Информирующие и развлекающие СМК. 
3 Объективные и субъективные СМК. 
4 Денотативная информация. 
5 Коннотативная информация. 
6 Общие и специализированные СМК.

Тема 2. Понятие медиапланирования. (ПК-4)
Лекция.

Зарождение  медиапланирования  как  профессиональной  деятельности.  Определение
медиапланирования. Этапы медиапланирования. Охват. Частота. Эффективная частота.
Участники  рекламной  деятельности.  Рекламная  деятельность.  Субъекты  рекламной  деятельности:
рекламодатель,  рекламопроизводитель,  рекламораспространитель.  Медиапланировщик.
Медиакоманда.  Рекламные  посредники.  Рекламное  агентство.  Ненадлежащая  реклама.  К
дополнительным  участникам  рекламной  деятельности  относят:  вспомогательных  участников
рекламной  деятельности,  исследовательские  организации,  контролирующие  учреждения,
конкуренты. 
Медиаисследования как компонент медиапланирования. Медиамониторинг. Мониторинг аудитории.
Типы медиаисследований. Разовые / систематические исследования. По способу получения данных:
опросные / аппаратные. Преимущества и недостатки отдельных методов исследований.

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Зарождение медиапланирования как профессиональной деятельности.
2 Участники рекламной деятельности. 
3 Субъекты  рекламной  деятельности:  рекламодатель,  рекламопроизводитель,

рекламораспространитель. 
4 Медиапланировщик. 
5 Медиакоманда. 
6 Рекламные посредники. 

Тема 3. Реклама в структуре современных массмедиа. (ПК-4)
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Лекция.
Реклама.  Цели  и  функции  рекламы.  Характеристика  основных  каналов  рекламы.  Типология
рекламы. ATlL-, BTL-реклама. Жесткая/ мягкая реклама.
Место медиапланирования в системе управления рекламной деятельностью.

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
Цели и функции рекламы. 
Характеристика основных каналов рекламы. 
Типология рекламы. ATlL-, BTL-реклама. 
Место медиапланирования в системе управления рекламной деятельностью.

Тема 4. Медиаплан. Основные требования к содержанию медиаплана (ПК-4)
Лекция.

Медиаплан.  Основные  требования  к  содержанию  медиаплана.  Достоверность,  достаточность,
предельная  точность  и  конкретность,  убедительность  аргументации,  обоснованность  всех
положений.  Цели  медиапланирования.  Медиапланы:  стратегические,  тактические,  оперативные.
Уровень ответственности за разработку медиаплана. Этапы разработки медиаплана. Сбора базовых,
фундаментальных данных. Определение целей. Определение целевых рынков. Работа с различными
СМИ, определение их соотношения. Общие заключения по работе.
Стратегия  и  тактика  медиапланирования.  Понятия  стратегии,  тактики.  Формирование  стратегии:
Оценка  ситуации  –  постановка  це-лей  распространения  информации  –  планирование
медиа-стратегии.
Выбор тактики: оценка средств информации – отбор средств информации – определение бюджета на
работу со средствами информации.
Схемы  использования  средств  информации:  постоянная,  пульсация,  очаговая.  Понятие
качественного медиа-эффекта.
GRP.Совокупный рейтинговый пункт.

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Медиаплан. 
2 Цели медиапланирования. 
3 Медиапланы: стратегические, тактические, оперативные. 
4 Этапы разработки медиаплана. 
5 Стратегия и тактика медиапланирования. 
6 Понятия  стратегии,  тактики.  Формирование  стратегии:  Оценка  ситуации  –  постановка  целей

распространения информации – планирование медиа-стратегии.
7 Схемы  использования  средств  информации:  постоянная,  пульсация,  очаговая.  Понятие

качественного медиа-эффекта.

Тема 5. Планирование рекламы в прессе. (ПК-4)
Лекция.

Планирование  рекламы  в  прессе.Пресса:  история  развития.  Классификация  прессы.  По
периодичности.  По  типу  издания.  По  распространению.  Газетный  тираж.  Этапы  подготовки
рекламного сообщения в прессе.  Выбор формы и вида рекламного сообщения;  Выбор конкретного
СМИ; Определение размера, формата, объема и других особенностей рекламного сообщения;
Анализ  макетов  рекламных  сообщений  конкурентов;  Составление  текста  и  макета  рекламного
сообщения; Сдача текста и макета в редакцию выбранного СМИ.
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Макет: неполный, полный, оригинал-макет.
Аудитория печатных СМИ. Методика CATI.
Основные показатели медиапланирования в прессе. Affinity Index (индекс соответствия).

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Пресса: история развития. 
2 Этапы  подготовки  рекламного  сообщения  в  прессе.  Выбор  формы  и  вида  рекламного

сообщения.
3  Выбор конкретного СМИ.
4 Анализ макетов рекламных сообщений конкурентов.
5 Макет: неполный, полный, оригинал-макет.
6 Аудитория печатных СМИ. Методика CATI.

Тема 6. Планирование рекламы на радио и телевидении (ПК-4)
Лекция.

Телеаудитория.  Модели  размещения  рекламы  на  ТВ.  Фиксированное  размещение  по  тарифным
сеткам.  Размещение  по  рейтингам.  Преимущества  и  недостатки  каждой  модели.  Тайм-спот.
Информационные  основы  размещения  рекламы  на  ТВ.  Прайс-лист.  «Минутный  прайс».
«Размещение  по  рейтингам».   Специальные  прайс-листы.   Рейтинги:  фактические  и  прогнозные.
Постбаинговый анализ. Изучение телеаудитории. рейтинг телевизионной программы (TVR) и долю
телеаудитории программы.
Объекты  радиорекламы.  Средняя  15-тиминутная  аудитория»  (averagequarter-hour).  Собирательная
аудитория. Статистики, применяемые при замере аудитории радиостанции. Эфирное время на радио.
Прайм-тайм  на  радио.  Изучение  радиоаудитории.  Подготовка  рекламного  сообщения  на  радио.
Голос. Звук. Музыка.  

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Телеаудитория. 
2 Модели размещения рекламы на ТВ. 
3 Преимущества и недостатки каждой модели. Тайм-спот. Информационные основы размещения

рекламы на ТВ. 
4 Рейтинги: фактические и прогнозные. 
5 Постбаинговый анализ. 
6 Изучение  телеаудитории.  рейтинг  телевизионной  программы  (TVR)  и  долю  телеаудитории

программы.
7 Объекты радиорекламы. 
8 Средняя 15-тиминутная аудитория» (averagequarter-hour). 
9 Собирательная аудитория. 

10 Статистики, применяемые при замере аудитории радиостанции. 
11 Эфирное время на радио. Прайм-тайм на радио. 
12 Изучение радиоаудитории. 
13 Подготовка рекламного сообщения на радио. Голос. Звук. Музыка. 

Тема 7. Планирование рекламы в сети интернет (ПК-4)
Лекция.
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Рекламная  кампания  в  сети  Интернет.  Основные  средстваИнтернет-рекламы.  Веб-сайт.  Баннер.
Мини-сайт. Вставка. Контекстная реклама. Преимущества отдельных видов Интернет-рекламы.
Новые средства Интернет-рекламы: реклама в блогах, социальных сетях. 
Ценовые модели размещения Интернет-рекламы. 

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Основные средства интернет-рекламы.
2 Контекстная реклама. 
3 Преимущества отдельных видов интернет-рекламы.
4 Новые средства интернет-рекламы: реклама в блогах, социальных сетях. 
5 Ценовые модели размещения интернет-рекламы.

Тема 8. Планирование наружной рекламы. (ПК-4)
Лекция.

Планирование  наружной  рекламы.Понятие  наружной  рекламы.  Требования  к  наружной  рекламе.
Характеристики  средств  наружной  рекламы.  Виды  рекламных  конструкций  в  наружной  рекламе.
Рекламные  конструкции,  размещаемые  на  зданиях  и  сооружениях.  Инновации  в  сфере  наружной
рекламы.     

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Требования к наружной рекламе. 
2 Характеристики средств наружной рекламы.
3 Виды рекламных конструкций в наружной рекламе. 
4 Инновации в сфере наружной рекламы.  

Тема 9. Использование компьютерных технологий в процессе медиапланирования. (ПК-4)
Лекция.

Направления развития информационных техно-логий в медиапланировании.
Программное  обеспечение  медиапланирования.  Модели  поиска  и  оценки.  Оптимизационные
модели.  Процесс  оптимизации.  Этапы  оптимизации.  Имитационные  модели.  Модели  покупки
площадей в СМИ. Модели покупки площадей в средствах массовой информации
Программное  обеспечение.  ExcomMediaPlaner.  ProbaMedia.  Назначение  программы.  Базовые
функции программы.

Практическое занятие.
Активные формы проведения занятий: творческие группы, ситуативные задания, решение проблем в 
заданной ситуации, используется метод case-study.

Задания для самостоятельной работы.
1 Направления развития информационных техно-логий в медиапланировании.
2 Программное обеспечение медиапланирования. 
3 Модели поиска и оценки. 
4 Оптимизационные модели. 
5 Модели покупки площадей в средствах массовой информации.
6 Программное обеспечение. 

4. Контроль знаний обучающихся и типовые оценочные средства
4.1. Распределение баллов:
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8 семестр
• текущий контроль – 80 баллов
• контрольные срезы – 3 среза: 5 баллов, 10 баллов, 5 баллов
• премиальные баллы – 20 баллов

Распределение баллов по заданиям:
№ 
те
мы

Название темы 
/ вид учебной 

работы

Формы 
текущего 
контроля 

/ срезы

Max. 
кол-во 
баллов

Методика проведения занятия и оценки

1. Основные 
модели 

массмедиа. 
Тенденции 
развития 
массовых 

коммуникаций

Собеседо
вание,  
опрос

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5-4  балла  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования
3-2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается. 
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2. Понятие 
медиапланиров

ания.

Собеседо
вание,  
опрос

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5-4  балла  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования
3-2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается. 
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3. Реклама в 
структуре 

современных 
массмедиа.

Собеседо
вание,  

опрос(ко
нтрольн
ый срез)

5 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5-4  балла  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования
3-2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается. 
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